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visiobn humanista y alta responsabilidad social, capaces

a Licenciatura en Mercadotecnia tiene como
objetivo formar profesionales con una

de: Disenar, desarrollar y evaluar proyectos de mercado-

tecnia centrados en las necesidades del consumidor, a

partir de la investigacion de mercado, el desarrollo de

estrategias de comercializacion y la creaciéon de cam-

panas efectivas que generen valor y fortalezcan la lealtad

del cliente, actuando con responsabilidad ética y compro-

miso con la sostenibilidad.”

Plan de Estudios

I1° Semestre

-Creatividad e Innovacion para la
Resolucion de Problemas
-Laboratorio de Mercadotecnia
-Contabilidad Financiera

-Derecho Mercantil

-Herramientas Tecnoldgicas para los
Negocios

-Fundamentos de Administracion

2° Semestre

-Autoconocimiento e Inteligencia
Emocional

-Mercadotecnia Global

-Sistemas Contables para la Toma de
Decisiones

-Matematicas Aplicadas para
Mercadotecnia

-Tecnologia Basica para la Mercadotecnia
-Microeconomia

-Instrumentacién Estadistica para los
Negocios

3° Semestre

-ldentidad Cristiana

-Lengua Extranjera |

-Gestion de Informacion e Inteligencia
de Mercados

-Comunicacion Integral de la
Mercadotecnia

-Matematicas Financieras
-Macroeconomia

-Instrumentacion Estadistica Avanzada

4° Semestre

-Humanismo Cristiano

-Lengua Extranjera Il

-Mercadotecnia de Negocios

-Canales de Distribucion y Logistica
-Investigacion Aplicada a la Mercadotecnia
-Disefio para Mercadotecnia

-Costos y Presupuestos

Licenciatura en MERCADOTECNIA,

5° Semestre

-Etica, Ciudadania y Responsabilidad
Profesional

-Estrategias de Mercadotecnia
Omnicanal

-Disefo de Servicios

-Taller de Investigacion Cuantitativa de
Mercados

-Disefio de Comunicacion y Medios
-Direccién Comercial Estratégica
-Estrategias de Precio

6° Semestre

-Desarrollo y Gestion de Marca
-Mercadotecnia Social

-Taller de Investigacion Cualitativa de
Mercados

-Mercadotecnia Digital y Negocios
Electrénicos

-Diagnéstico Estratégico del Mercado
-Andlisis de Nuevos Modelos de
Negocios

-Asignatura Optativa | del Area
Curricular Comun

7° Semestre

-Fundamentos de Sostenibilidad y
Emprendimiento

-Anilisis del Comportamiento del
Consumidor

-Disefio de Experiencias del Consumidor
-Tecnologia Avanzada para la
Mercadotecnia

-Direccion Corporativa de Mercadotecnia
-Asignatura | Optativa del Area de
Profundizacion

-Asignatura Il Optativa del Area de
Profundizacion

8° Semestre

-Proyecto de Innovacion para el
Cambio Social

-Desarrollo y Gestion de Productos
-Desarrollo de Campaiias con Inteli-
gencias Artificial

-Taller Integrador de Mercadotecnia
Estratégica

-Asignatura Ill Optativa del Area de
Profundizacion

-Asignatura IV Optativa del Area de
Profundizacion

-Asignatura Optativa Il del Area Cur-
ricular Comin

incorporada a la Secretaria de Educacion Publica (SEP) segun Acuerdo de
Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios (RVOE) NUmero: 20254137 de
fecha 04 DE DICIEMBRE DE 2025, con clave 2025 del plan de estudios mas
reciente en modalidad educativa ESCOLARIZADA y opcién educativa

PRESENCIAL.

Contdctanos en whatsapp: (998) 328 1670



