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jovenes interesados en ser lideres de la planeacion es-
tratégica de cualquier empresa; es un profesional en el
disenio de nuevos productos y marcas, comercializacién
y promocion, en analisis de la competencia, prondsticos
de ventas e investigacién de mercados.”

a Licenciatura en Mercadotecnia de la Uni-
versidad La Salle Canctn esta dirigida a

Plan de Estudios

I1° Semestre

-Procesos y Expresion del
Pensamiento

-Contabiliad Financiera

-Campo Profesional de los Negocios
-Administracion y Responsabilidad
Social

-Conformacion Legal de los Negocios
-Soluciones Matematicas para

los Negocios

-Herramientas Tecnologicas para

los Negocios

2° Semestre

-Creatividad y Comunicacion
-Sistemas Contables para la Toma

de Decisiones

-Negocios Globales y Mercadotecnia
-Microeconomia

-Instrumentacion Estadistica para

los Negocios

-Taller de Investigacion

-Aplicacion de las Tecnologias para
los Negocios

3° Semestre

-La Persona y su Interaccién con

los Otros

-Lengua Extranjera |

-Dimensiones y Alcances de la
Mercadotecnia

-Comunicacién Integral de la
Mercadotecnia

-Macroeconomia

-Matematicas Financieras
-Instrumentacién Estadistica Avanzada

4° Semestre

-Lengua Extranjera Il

-Dialogo Intercultural

-Mercadotecnia de Negocios
-Canales de Distribucion y Entrega
de Valor

-Gestion de Informacién de Mercados
-Taller de Disefio

-Costos y Presupuestos

Licenciatura en MERCADOTECNIA,

5° Semestre

-Fe y Desarrollo Espiritual
-Desarrollo del Plan Comerecial
-Mercadotecnia Internacional y
Multicultural

-Taller de Investigacion Cuantitativa
de Mercados

-Mercadotecnia Social y de Servicios
-Taller de Comunicacion y Medios
-Estrategia de Precios

-Taller de Negociacion

6° Semestre

-Emprendimiento y Sustentabilidad
-Obligatoria Electiva |

-Taller de Investigacion Cualitativa de
Mercados

-Gestion de Marca

-Mercadotecnia Digital

-Diagnéstico Estratégico del Mercado
-Plan de Negocios

7° Semestre

-Taller de Empleo, Autoempleo y
Actividad Empresarial

-Valores y Etica Profesional

-Andlisis del Comportamiento del
Consumidor

-Taller de Disefio Mercadolégico de
Nuevos Productos

-Comercio y Negocios Electrénicos

-Asignatura | de Preespecializacion

-Asignatura || de Preespecializacion

8° Semestre

-Taller de Proyecto Profesional
Ocupacional

-Obligatoria electiva 2

-Actividad Curricular Complementaria
-Direccion Corporativa de
Mercadotecnia

-Taller Integrador de Mercadotecnia
Estratégica

-Asignatura lll de Preespecializacion
-Asignatura |V de Preespecializacion

incorporada a la Secretaria de Educacion Publica (SEP) segun Acuerdo de
Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios (RVOE) NUmero: 2024143 de
fecha 8 DE AGOSTO DE 2002, con clave 2017 del plan de estudios mas
reciente en modalidad ESCOLARIZADA.

Contdctanos en whatsapp: (998) 396 0443



