2

F

Universidad

LaSalle.

Cancun

Plan de Estudios
de Mercadotecnia

Procesos y
Expresion del
Pensamiento

Contabilidad
Financiera

Campo
Profesional de
los Negocios

Administracion
l Responsabilidad
Social

Conformacion
Legal de los
Negocios

Soluciones
Matematicas
para los Negocios|

Herramientas
Tecnolégicas
para los Negocios|

. Area de Profesionalizacion

Creatividad y
Comunicacion

SISEINES
Contables para
la Toma de
Decisiones

Negocios
Globales y
Mercadotecnia

Microeconomia

Instrumentacion
Estadistica para
los Negocios

Taller de
Investigacion

Aplicacion de las
Tecnologias para
los Negocios

30

Lengua
Extranjera |

La Personay su
Interaccion con
los Otros

Dimensiones y
Alcaces de la
Mercadotecnia

Comunicacion
Integral de la
Mercadotecnia

Macroeconomia

Matematicas
Financieras

Instrumentacion
Estadistica
Avanzada

Lengua
Extranjera Il

Dialogo
Intercultural

Mercadotecnia
de Negocios

Canales de
Distribuciony
Entrega de Valor

Gestion de
Informacion de
Mercados

Taller de
Disefio

Costos y
Presupuestos

. Humanidades

Fe y Desarrollo
Espiritual

Desarrollo del
Plan Comercial

Mercadotecnia
Internacionaly
Multicultural

Taller de
Investigacion
Cuantitativa
de Mercados

Mercadotecnia
Socialy
de Servicios

Taller de
Comunicacion
y Medios

Estrategias
de Precios

Taller de
Negociacion

. Idiomas

Emprendimiento

y
Sustentabilidad

Obligatoria
Electiva 1

Taller de
Investigacion
Cualitativa
de Mercados

Gestion de
Marca

Mercadotecnia
Digital

Diagnostico
Estrategico
del Mercado

Plan de
Negocios

. Emprendimiento

Taller de Empleo
Autoempleo y
Actividad
Empresarial

Valores y
Etica Profesional

Analisis del
Comportamiento
del Consumidor

Taller de Disefo
Mercadologico
de Nuevos Prod.

Comercio y
Negocios
Electronicos

Profundizacion

Taller de Proyecto
Profesional
Ocupacional

Obligatoria
Electiva 2

Actividad
Curricular
Complementaria

Direccion
Corporativa de
Mercadotecnia

Taller Integrador
de Mercadotecnia
Estrategica



