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OBJETIVO GENERAL:

Formar profesionales con grado de 
maestría capaces de diseñar estrate-
gias innovadoras para el desarrollo de 
activos relacionados a la marca, que 
contribuyan a la generación de valor, 
con fundamento ético, responsabili-
dad social y sustentabilidad, que se 
anticipe a los retos de un entorno de 
negocios cambiante.
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TEMARIO POR CUATRIMESTRE

PRIMER CUATRIMESTRE

-Fundamentos de Administración        
  de Proyectos de Marca
-Contexto del Consumidor
-Fundamentos de Marca

SEGUNDO CUATRIMESTRE

-Marca Interna
-Identidad e Imagen de Marca
  y Producto
-Interpretación de Datos
  Cuantitativos y Cualitativos

TERCER CUATRIMESTRE

-Ánalisis Micro y Macroambiental      
  de las Marcas
-Prospectiva y Formulación
  de Escenarios

QUINTO CUATRIMESTRE

-Comunicación Estratégica
  de Marca
-Innovación en Marcas, Productos,
  Servicios y Experiencias
-Proyecto de Estrategia e Inno-     
  vación en Marcas I

SEXTO CUATRIMESTRE

-Finanzas para Proyectos
  de Marca
-Asignatura Electiva
-Proyecto de Estrategia e
  Innovación en Marcas II

CUARTO CUATRIMESTRE

-Diseño de Estrategias de
  Negocio de Marcas
-Experiencia de Marca
-Diseño de Estrategias
  Cetradas en el Usuario
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